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Promovemos y construimos dialoges y vinculos
sostenibles entre las marcas y sus mercados

Introduccion

Las webs de contenidos se han convertido en una carta de presenta-
cion fundamental para cualquier marca. Antes, eran simplemente
una extension de otros materiales de marketing, como catalogos o
banners. Sin embargo, en la actualidad, son el primer punto de
contacto con un potencial cliente, ya sea que lleguen a través de
redes sociales o buscadores como Google.

Por lo tanto, la web debe trascender la funcion de un simple catalogo
y convertirse en un espacio donde se transmita el proposito, la cultura
y la mision de la marca. Es crucial que sea un lugar donde se
muestren las propuestas de valor de manera clara y efectiva, con
el objetivo de generar conexiones con los mercados y facilitar
transacciones.

Aunque no todos estos contactos necesariamente se traducen en
transacciones comerciales directas, es esencial que la marca
conecte con ellos a través de la narracion de historias y la oferta de
soluciones a sus necesidades.

Ademas, también juega un papel importante en el establecimiento
de relaciones con los stakeholders. La web |le permite a una marca
ir mas alla de la transaccion comercial y convertirse en un aliado
en la realizacion de proyectos y la resolucion de problemas.

En MU Marketing & Content Lab nos enorgullece haber colaborado
en proyectos donde abordamos los diversos desafios y preocupa-
ciones de las audiencias de nuestros clientes. Esta presentacion es
una oportunidad para destacar algunos de ellos, ilustrando como
hemos trabajado para resolver dolores especificos.

Espero este material sea de utilidad y considere contar con nuestro
apoyo.

S CEQy Director de Marketing Estratégico
" MU Marketing & Content Lab

»\i&% César A. Meza Mont
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Relevancia de los hubs
de contenidos

Contar con hubs de contenidos es fundamental para la estrategia de marketing digital
de las marcas en la actualidad. Estos espacios -que se encuentran en una zona deter-
minada de la web y abordan una tematica especifica- ayudan a las marcas a destacarse

como autoridades en su campo y fortalecer su posicionamiento como lideres de opinion.

Los hubs de contenido representan mucho mas que simples plataformas digitales; son
espacios dinamicos de encuentro para las marcas y su audiencia en un nivel mas pro-
fundo. Por ello, cada elemento esta cuidadosamente elaborado para estimular la par-
ticipacion, fomentar el dialogo y nutrir relaciones significativas.

“Los hub de contenidos brindan una manera facil para que las per-
sonas naveguen por su sitio web y encuentren la informacion que
buscan. Cuando todo esta organizado en un solo lugar, es menos
probable que los usuarios se frustren y abandonen su sitio”.

Neil Patel

Autor de bestsellers del New York Times, top 10 de marketing
de Forbes y Fundador de NP Digital y Ubersuggest.
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Admision de la Universidad del Pacifico

INSCRIPCIONES ABIERTAS POSTULA HASTA EL 8 DE JUNIO

Estudiar en una universidad implica compromisos de largo plazo y tomar decisiones
apresuradas no es una opcion viable. Para Admision de la Universidad del Pacifico, \§)J DEL PACIFICO * GARRERAS ' posTuLAR inTERMAciomaL SECAS  EVENTOS [ aquf
era esencial crear un espacio de contenido que brindara orientacion y respuestas
a las preguntas frecuentes de los postulantes o potenciales postulantes, pero
que ademas sirva de hub para estrategias de Lead Nurturing, email marketing y redes

sociales. VUEVAS e
CARRERAS

Para abordar este problema, desarrollamos una seccion dedicada a explicar por qué e s u EVAS

elegir la Universidad Pacifico. Se crearon blogs y plataformas que se centraron en responder A 5’ .

las interrogantes clave de los usuarios, desde la eleccion de carreras hasta el proceso p . ‘RRE RAS

de matricula y la vida universitaria. Este enfoque integral abarco todo el journey del

usuario y resolvio el dolor de aquellos que buscaban tomar decisiones informadas r DVADORAS
desde el inicio. VEconomin LA N

La web fue el centro del ecosistema digital para las siguientes acciones:

5 UNIVERSIDAD c6mo PACIFICO POSTULA

POR QUE LA PACIFICO LIDERA EL FUTURO PENSIONES VLOG DE ALUMNOS ORIENTA UP BLOG

DMISION 2024 A

© TE conTACTAMOS

« Emailing

» Landing de campanas

- Nutricion de leads

- Campanas publicitarias

- Campanas en redes sociales

- Estrategia SEO N
- Generacion de articulos con contenidos SEQ para el blog.
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El resultado fue un ecosistema robusto que incluia la pagina web, blogs y espacios de conversacion para estudiantes potenciales. Este enfoque genero un trafico significativo, con unim-
portante nimero de las consultas dirigidas hacia el contenido creado, en contraste con una pagina que anteriormente no ofrecia respuestas directas. El proyecto se destaco por su capacidad
para abordar los dolores especificos de la audiencia y proporcionar soluciones tangibles, lo cual marcé la diferencia frente a otras instituciones educativas. Asimismo, redujo las consultas
en canales directos como los inbox de redes y llamadas telefonicas. En el 2022, la web de Admision obtuvo un crecimiento de 133 % en usuarios Unicos™.

PLATAFORMAS

UNIVERSIDAD
DEL PACIFICO

»» contada por
sus alumnos

EMPIEZA POR AQUI

*Fuente: Memoria Integrada del Rector 2022, Universidad del Pacifico.

BLOGS

(<=¥| UNIVERSIDAD c6mo PACIFICO
POSTULAR INTERNACIONAL

+ CARRERAS +

DEL PACIFICO

POR QUE LA PACIFICO LIDERA EL FUTURO  CONCURSOS  ORIENTA UP

Tu vocacién

BECAS Y
PENSIONES

Elementos, componentes e importancia de la

autoestima

25 Mayo, 2022
n

La at ima es la val ion que ter de nosotros mismos. Se construye y refuerza

cada dia, asi que es muy importante trabajarla para poder construir nuestros suefios y tener

una vida mas feliz.

¢Qué es la autoestima?

Existen multiples definiciones de autoestima. En lo que todas coinciden es que la

autoestima es la visidn propia y autocritica que permite la gestion en la capacidad de pensar,

de tomar decisiones de vida y de busqueda de la felicidad de manera efectiva.

CATEGORIAS

Asesoria Educativa

Becas

Contenido para papés
Doble grado internacional
Sin categoria

Tu carrera

EVENTOS

POSTULA
AqQui

BLOG

- W A ®

56
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Prevenir Amazonia de USAID

El Per( enfrenta graves amenazas, especialmente en nuestra Amazonia, con la mineria
ilegal, el trafico de especies y la tala indiscriminada. Ante este escenario, DAI, operadora
del Proyecto Prevenir Amazonia de USAID, nos presento el desafio de crear un
portal que permita advertir estos delitos ambientales y promover la conciencia
ambiental.

Desarrollamos Prevenir Amazonia, un portal para educar a las personas, informando
sobre la importancia de prevenir estos delitos y las consecuencias de ignorarlos. Parti-
cipamos activamente en la conceptualizacion y creacion del sitio, desde el diseno hasta
el contenido, convirtiéndolo en un verdadero centro de referencia en este tema.

El sitio web recibe en promedio mas de 7 mil nuevos usuarios y mas del S0 % son usuarios
organicos. Ademas, en los dos Ultimos anos, ha logrado el liderazgo SEO en términos
ligados a los delitos ambientales en la Amazonia Peruana.

Norad 1Qué Delitos D Involtcrate  Inférmate

INFORMATE

* NOTICIA

Eikon de ORO a la excelencia
Hi¢eiy B €n comunicaciones, en la
categoria Marketing Social
i““Consecuencias” gana en los-prestigiosos Premios

SACHR

anejo del Paisaje, Subcategoria
Gestion del Bosque

Colectivo de Madre de Di@s:gana premio
internacional Sacha por su labor frente al
cambio climatico

La Red de Monitoreo de los Delitos Ambientales en Madre de {En qué se diferencian la mineria informal e ilegal en el
Dios, conformada por organizaciones de la sociedad civil, fue... Pera?

CENTRO DOCUMENTARIO

Accede a estudios técnicos, investigaciones
ilegal, la tala ilegal y el tréfico de especies silvestres, producidos por Prevenir de USAID y diversos

ID @ Norad i{Qué cuidamos?  Delitos ambientales Defensores ambientales Involicrate Inférmate
STADOS
ICA

Caja de Herramientas

PARA PERIODISTAS

DESCUBRE LA CAJA DE HERRAMIENTAS
SOBRE DELITOS AMBIENTALES PARA PERIODISTAS
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Bus Educativo Verde de ENGIE

E's un proyecto emblematico que ejemplifica el compromiso de la marca con la comunidad
y el medio ambiente. A fin de generar conciencia sobre la importancia de la soste-
nibilidad y la educacion ambiental en energias limpias, especialmente en los colegios,
creamos junto a Engie una pagina web completa y detallada para este proyecto,
donde se puede explorar y comprender facilmente su alcance y objetivos.

El enfoque lUdico y educativo del Bus Verde se refleja en cada detalle de la pagina web:
desde los personajes que lo acompanan hasta las estaciones narradas que se encuentran
en su interior. Este enfoque no solo hace que la pagina sea atractiva para su publico objetivo,
compuesto principalmente por jovenes, sino que también transmite de manera efectiva
la esencia del proyecto y sus beneficios para la comunidad.

De esta manera, la empresa demuestra su compromiso con la innovacion y la sosteni-
bilidad, al mismo tiempo que crea experiencias memorables y significativas para sus
audiencias.

LA INICIATIVA

EXPERIENCIA BEV

VISITAS

ALIADOS VOLUNTARIOS

&) EDUCATIV®
< 'VERDE !,

El Bus Educativo Verde busca promover la transicién energética hacia una economia carbono

neutra, fortaleciendo el aprendizaje con acciones que puedan generar un impacto en la sociedad y el
planeta a través del compromiso de las nuevas generaciones.

El Bus Educativo Verde es un bus 100% eléctrico, disefiado con el objetivo de ofrecer una
experiencia educativa Unica a nifios y nifias sobre energia y cambio climatico.

¢Quieres saber mds sobre la iniciativa?

Clic aqui

iVive la experienciade la
Magia de la efectficidad!

A

S o B
log I

| ESTACION4
El arbol

¢Alguna vez nos hemos sentado a imaginar
c6émo era nuestra vida antes del
descubrimiento de la electricidad?

NOTICIAS

Tmu
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Pro de Gloria

pnu ' - PRODUCTO.  COMUNIDAD ALCANZATUNIVEL f o

ipo
TE

CON
INAS

La empresa buscaba posicionar Pro, un nuevo producto que aporta proteinas, ' 2 205
dirigido especialmente a personas que practican deportes o requieren un mayor #ALCANZATUNIVELPRO

deell dieta. El objet:i g d t duct : . T §

ce presetara con Una propucsta de valor claray ondamentad, captando latencion W2 Y | D10 1 048] | [ | 206
de la audiencia adecuada. 4 o ;.

PROTEINAS  SIN

Para lograr esto, creamos una pagina web disenada con el fin de reunir a aquellos

que vegdaderamente se preocmmentar su ingesta de proteinas, fo:Imando Recupgra tumasa muscular , _ .
asi una comunidad en torno a este interés compartido. La web de contenidos albergo —después de hacer deporte — | S - k!ﬁ;l;g
articulos de investigacion, recomendaciones de expertos y notas informativas sobre 2 , Mumw% e

distintos deportes. ot

Este enfoque permitio a Pro de Gloria posicionarse de manera efectiva y generar un
impacto significativo en su publico objetivo. Este caso ilustra como una estrategia web
centrada en la comunidad puede ser clave para el éxito en el posicionamiento de S ————
nuevos productos.

PRODUCTO COMUNIDAD ACANATUNVE © f ©

.

ENTRENAMIENTO 28 FEB 2020 ENTRENAMIENTO 21FEB2020 ENTRENAMIENTO 14FE8 2020

ROMPE LOS MITOS SOBRE LAS DIETAS Y ¢CUANDO DARME UN “GUSTITO” ZCON QUE EJERCICIOS PARA EL
LLEVA UNA ALIMENTACION SALUDABLE DURANTE LA DIETA SIN AFECTAR MI ABDOMEN PUEDES REDUCIR TALLAS?
CONGCELO Evita caer en errores frecuentes. Haz una dieta ENTRENAMIENTO?‘

B & balanceada y

ALCANZA TU NIVEL

el L el
P - : R

Hacer abdominales no es el ejercicio més efectivo para
con comida sana sin poner en riesgo n
de hombres y mujeres del pais

otros, para cumplir este objetivo. Cristiano Ronaldo,..

LEER MAS ) LEER MAS
LEER MAS
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Centro de Estudios sobre China
y Asia-Pacifico de la Universidad

o
d el Pa Ciﬁ co Centro de Estudios
o [ V4
sobre China y Asia-Pacifico
Como iniciativa de-la Universidad del Pacifico, el centro tiene el objetivo de promover la investigacion, la
diseminacién de conocimiento, el intercambio y la ensefianza sobre China'y la region Asia-Pacifico.

| UNIVERSIDAD e~ gy e
DEL PACIFICO Quiénes somos v Qué hacemos v Recursos v

< English

Nos enfrentamos al desafio de estructurar una pagina de contenidos que responda a -
las necesidades de sus principales audiencias. A partir de un trabajo estratégico se = < WNS Vinjea Bejing en el marco de

Proyecto con la Universidad de

conceptualizo un hub de contenidos en dos idiomas (espanol e inglés), que des- R o

Del 24 al 31 de enero, una delegacién de la UP

tacaba las principales lineas de investigacion, publicaciones y eventos del Centro 3 : * ' N o263t dosnor, una delganindo a UP
de Estudios sobre China y Asia_PaciHCO. 7 % \) s : - s - & iniciativas de investigacién conjunta.

Ademas del diseno grafico, trabajamos los textos necesarios sobre la base de las palabras
claves relevantes para los distintos publicos.

CENTRO DEF JNIVERSIDAD

EL PACIFICO Quiénes somos v Qué hacemos v Recursos v 3u¢ English

CENTRO DE ESTUDIOS & —_— —
SOBRE CHIN; UNIVERSIDAD — ~
& ol DEL PACIFICO Quiénes somos v Qué hacemos v Recursos v

ASIA-PACIFICO

< English

CENTRO DE ESTUDIOS

’) UNIVERSIDAD

| DEL PACIFICO Quiénes somos v Qué hacemos v Recursos v =% English

INVESTIGACION PUBLICACIONES CONTACTENOS

El Centro busca generar conocimiento con visién estratégica y perspectiva de largo plazo sobre China y Asia-
Nombres Apellidos

Pacifico en sus cinco lineas de investigacion.
Nombre Apellidos

Teléfono Correo

Numero de contacto @gmail.com

Entidad Cargo

Finding a Way to Avoid
the Middle-Income Trap:
The Cases of

— China and Peru

Comentario

Infraestructura y conectividad / La economia China,
Asia-Pacifico, América Latina La Iniciativa de la Franja y la el Asia-Pacifico y el desarrollo
y el desarrollo sostenible Ruta comparado

A Policy-Oriented Research Agenda for Capitalizing on
China's Demand for Transition Materials in Latin America

Deja un comentario..

Acepto los términos y condiciones de proteccion de datos personales y Politica de
Privacidad. *

How to Stop a Boom from Busting: A Policy-Oriented
Research Agenda for Capitalizing on China’s D d for
Transition Materials in Latin America

Innovacion y tecnologia en Asia-Pacifico, América Latina
China y Asia-Pacifico y el mundo
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Universidad Continental

La Universidad Continental nos solicité la construccion de todo su
ecosistema de sitios web: web corporativa, universidad (pregrado),
escuela de postgrado, instituto y centro de idiomas. Nos responsabi-
lizamos de la curacion de todo el contenido, el diseno, desarrollo e
implementacion. Se realizo con la plataforma de Wordpress.

Cada portal mencionado fue concebido y alimentado por nosotros,
asegurando una experiencia integral para los usuarios.

SUNEDU

nos otorgo el
licenciamiento
institucional

Entérate mas

Continental

‘-{. Estukonios Doconies @ f w in @ B Q

(: ;;\l: I Por qué Continental?w  Nuestigscarreras . Expedencia Continentol v Postula =

Resultradoga‘(r!r\: \
\
SUNEDU “ = 4\ _

nos otorgo el hccncnamlento
institucional |

Logro que ratifica nuestro compromiso perm@nente con la caliiad, &silo demuestran
nuestras diferentes certificaciones y acreditaciones de los distintos programas
académicos, laboratarios, talleres y hub de informacion.
s
=
Entérate mas ——

MacBook
R —
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H2 de la Asociacion Peruana
de Hidrogeno

Es importante recordar que cuando una empresa decide lanzar una nueva marca, es
crucial agrupar a su audiencia de manera efectiva. En nuestro caso, abordamos este
desafio creando H2, una pagina que actUa como un punto central para la comunidad,
proporcionandoles un espacio donde congregarse, compartir informacion y mantenerse
al tanto de las novedades.

Asociacién Peruana
de Hidrégeno

Una nueva era para
el sector energético peruano

> 1
1C6mo podemos aprovechar = 5 +Ac
el hidrégeno verde? ven

OTROS EVENTOS

Connecting Green
Hydrogen Europe 2024
Connecting Green Hydrogen Europe 2024
(CGHE2024) is the largest and most
influential Green Hydrogen event in
Europe, bringing together the entire
hydrogen value chain to...

© IFEMA MADRID, SPAIN. © 14:00 HORAS

o esroE
(@) misronocen @ Hmevste Ge |-
(,, I

EUROF

The Largest and Most Influential Green Hydrogen

Eventin Europe

Cero emisién de CO2 al Produccién limpia
usando energia

renovable y agua

La sustancia mas
comuin del universo

Alto potencial de
produccién desde
fuentes renovables o
bajo carbono

5000+ 150+
WORID-CUASS
ATIENDSES SPEAGRS

Hidrégeno verde

[SVer programa (@ Inscribirse

y By
) Asociacion Peruana
%PERU) ‘ de Hidrégeno

. Propuesta de hojék"“de rutaide

- T
0

m N\

IMIMIG LASBAMBAS

2nd H2 Mobility & e-Fuels
Forum

Q DOUBLETREE BY HILTON BERLIN KU'DAMM
- BERLIN, GERMANY

PERU ENERGIA Sur Cusco
Q HILTON GARDEN INN, CUSCO. © 8:00 AM

OTROS EVENTOS

World Hydrogen Forum
Q DHAHRAN EXPO, DAMMAM, SAUDI ARABIA

f Asociacion Peruana
%PERU\, de Hidrégeno

H2 PERD

Pronunciamiento de H2
Perti, Asociacién Peruana de
Hidrégeno sobre la

aprobacién de la ley de
fomento de hidrégeno verde

_Leer mas

os Power to X
[1eaininG ]

H2 PERD

H2 Pert, Asociacién Peruana
de Hidrégeno cierra con
éxito el 3° Ciclo de
Capacitacién “Hidrégeno y
Proyectos Power to X: De los
Conceptos al Modelado

_Leer mas

Asociados

Nacionales

H2 PERD

H2 Pert y la PUCP lanzan la
Diplomatura de Estudio en
Formulacién de Proyectos
de Hidrégeno

_Leer mas

Internacionales

H2 PERD

H2 Pert Impulsa la
Transicién Energética en
PERUMIN 36

H2 PERD

H2 Pert reafirma su
compromiso en el actual
Consejo Directivo para el
periodo 2023-2026 tras
exitosa Asamblea General
Extraordinaria
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Red Alumni de la Universidad
del Pacifico

¢Qué hacen los egresados de la UP?, ¢Donde trabajan?, (Qué proyectos crean?, (Cuales de la generosidad y la solidaridad
son sus logros mas destacados? Con el sitio de Red Alumni, la UP buscaba conectar
a los exalumnos de la universidad con su alma mater y otros graduvados.

UNIVERSIDAD
DEL PACIFICO

¢ ¢Te has preguntado cual es el impacto

La web ofrece funcionalidades como perfiles individuales, grupos de interés, noticias y
actualizaciones relevantes para los exalumnos, y acceso a recursos exclusivos que
pueden beneficiar a aquellos que estan en la etapa inicial de sus carreras y a los profesionales
con varios anos en el mercado laboral. Es una herramienta vital para fomentar la colaboracion, el
networking y el apoyo continuo entre los graduados de la Universidad del Pacifico.

- NOSOTROS -

Somos Alumni UP

Somos una comunidad de lideres que vincula a mas de 19 000 exalumnos
de los programas de pregrado y maestrias de la Escuela de Postgrado; asi
como del Program for Management Development (PMD) y el Programa de
Directores de Empresas (PDE).

Nuestra comunidad trasciende gracias a la fortaleza de su red, la cual esta

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD
DEL PACIFICO

DEL PACIFICO

- NOVEDADES - - SERVICIOS -

Alumni News Lo que ofrecemos

- HISTORIAS -

Lideres con propdésito

«La Universidad del Pacifico (...) me inculcd fortalecerme a través de los valores que promulga: ética, integridad, trabajo en
equipo, espiritu de superacién y comunidad; y a desarrollar una red de contactos (...) que me ha acompaiado en el Fondos de Becas jQuiero ser benefactor! Sigamos conectados Reencuentro con la
transcurso de mi vida y me ha permitido potenciar la persona y el profesional que soy». . N
mni Hub en donde Unete a las iniciativas de la comunidad de Alumni UP Unete, sé parte del cambio. Te invitamos a compartir y Mantengamos nuestros lazos y renovemos nuestro Participa de nuestros espaci
construyen y fortalecen el para seguir impulsando y desarrollando el talento a transformar a través de las siguientes lineas de accion. sentido de pertenencia a través de espacios informados. reencuentro de la comunida

Luis Felipe Castellanos
CEO Intercorp Financial Services (IFS), CEO Interbank

Egresado de Administracion (1992)

través de los programas de becas.

@ Descubre mas aqui

d
@ Descubre mas aqui @ Descubre mas aqui
[ XXX XN J '
@ Accede a més historias

r
Economistas de la Universidad del
Pacifico entre las mas citadas del
s

Descubre nuestros
servicios para ' organizaciones

9 Trasciende UP Ingresa

Ingresa a nuestra bolsa de trabajo.
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Book Cloud de American Spaces

Book Cloud es una iniciativa liderada por la Embajada de los Estados Unidos en el Peru
e impulsada por los American Spaces del Perd que nace con el objetivo de dar acceso
gratuito a ebooks y audiobooks al mercado peruano. Si bien, existia una APP para ello,
no existia un espacio web que explique la propuesta y los requisitos necesarios para
acceder a la APP. Fue entonces cuando creamos una landing page que sirviera como

Inicio éQué es? éCémo usarlo? Registrate Catadlogo

*

Infinitos libros
para infinitas pasiones

bookcloud

Disfruta miles de libros y audiolibros gratis.

el punto de encuentro para destacar esta iniciativa en el pais.

Nos encargamos de desarrollar la pagina web, definir el concepto y establecer la estrategia
para impulsar su difusion. Hasta el dia de hoy, Bookcloud sigue siendo una herramienta
poderosa y significativa. La clave no solo fue explicar el porqué de la iniciativa, sino
también facilitar el como; es decir, como las personas pueden acceder y utilizar la aplicacion
de manera efectiva,

‘\\’American Spaces

b kClOUd Inicio  éQuées?  iCémousarlo?  Registrate  Catilogo

Inicio éQué es? éCémo usarlo? Registrate Catdlogo

dCAdmo acceder a Book Cloud?

#BookCloud es la biblioteca virtual
de los institutos y centros culturales
peruano norteamericanos Sigue estos pasos para empezar a disfrutar de miles de titulos GRATIS.
reconocidos por la Embajada de los
Estados Unidos en el Peri como

American Spaces.

¢QUé es En esta plataforma online Paso 1 b°°k$|°,ud
Book Cloud?

encontraras miles de libros para
todas las edades, para que puedas

. Biblioteca virtual Book Cloud
Registrate en unos de los ol0iece ol RooR Gt

institutos y centros culturales
peruano norteamericanos

desarrollarte como lider, emprender
un negocio, mejorar tu inglés,

(American Spaces),
completando el formulario
online. Recibirds un usuario
y contrasefia.

investigar sobre estudios y cultura
de los Estados Unidos, leer tus
cémics y novelas favoritas, y mas.

Disponible gratuitamente para
estudiantes y publico en general. _ 7 5 Ir al registro

Inicio

éQué es? éCémo usarlo?

FRANCIS
SCOTT

FITZGERALD
El gran Gatsby

Registrate Catilogo

RAY BRADBURY

TIM WA LjoN

- ¢ s
" .
s -
) = Vi <,
<\ &
X
B )

Las aventuras de Tom El ruido y la furia El gran Gatsby Fahrenheit 451
Sawyer Por William Faulkner y Ana Por Francis Scott Fitzgerald (novela grafica)

Por Mark Twain y Joan Soler Antén-Pacheco [ LIBRO ELECTRONICO Por Ray Bradbury y Carlos
Chic [ LIBRO ELECTRONICO Mayor Ortega

.................................

[0 LIBRO ELECTRONICO
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Sitios web de contenidos en la
eradelalA

TGy Vep

En MU Marketing nos hemos adaptado a las Gltimas tecnologias para maximizar la efi-
cienciay la calidad de nuestros entregables. Nos apoyamos de inteligencia artificial ge-
nerativa para mejorar y perfeccionar nuestros productos, pues nos permite trabajar de
manera mas precisa y rapida. La aplicamos para la generacion de ideas, desarrollo de ¢ ARSI TERRIFLLEIABIMCI N0y

guiones y también para la creacion de disenos, los cuales son también los principales kst
usos de esta herramienta, de acuerdo con nuestro estudio |1A en el marketing del Per, - 3 DRYBIABOOELECLY \\ t4h si\“}? &b}‘;ﬁé@%;

en colaboracion con Datum Internacional. '

Al combinar la creatividad humana con la inteligencia artificial, logramos resultados
excepcionales que superan las expectativas de nuestros clientes. Esta herramienta
nos brinda la capacidad de explorar una variedad de enfoques y soluciones, precisando :
continuamente nuestros entregables hasta alcanzar la excelencia. Gracias a esta tec- IA
nologia avanzada, podemos entregar resultados de alta calidad de manera mas efi-

clente y rentable. EN EL MARKETING EN EL PERU

Perspectivas de altos directivos sobre la integracién de
la inteligencia artificial en sus estrategias

Estudio Cualitativo

https:/lavacamu.pe/blog/estudio-ia-marketing-adopcion-empresas-peru/
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Nuestros proyectos
BCP

Creacidn de contenidos de
nueva web ViaBCP.com

Bim (Pagos Digitales Pervanos)

Landing de la aplicacion Bim, billetera movil
Landing de “Emprendamos Juntos”

Ciudadanos al Dia

Web del Premio BPG (Premio a las Buenas Practicas de
Gestion Publica)

Sistema de Consultas de Constancias

ENGIE Energia Perv

Mantenimiento de los contenidos de la web ENGIE
Bus Educativo Verde

Becas

Comunidades

*******

Gloria

Web de Gloria - Estructura y contenidos
PRO de Gloria

H2 Peru

Sitio web corporativo de H2 Perg

|IEP | Instituto de Estudios Peruanos

Diseno de nuevo sitio 2024

Lumingo (Grupo El Comercio)
Blog de contenidos SEO

Make Consultores

Web corporativa de Make Consultores

MU Marketing & Content Lab

MU Marketing & Content Lab
La Locomotora

Oceana Tmu

Landing de campana “No mas trafico ilegal”
Landing de campana “Salvemos la pesca”

Pacifico Seguros
Hub de Contenidos “ABC de Pacifico”

Patronato de la
Universidad del Pacifco
Web de Patronato de la Universidad del Pacifco

Prevenir Amazonia de USAID

Sitio Web Prevenir Amazonia
Landing Campana “Consecuencias”
Micrositio “Caja de Herramientas para periodistas”

Universidad Continental

Corporacion Continental
Pregrado

A distancia

Posgrado

Instituto Continental
Educacion Continua
Centro de Idiomas
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Nuestros proyectos

Universidad del Pacifico

Web de Admision Universidad del Pacifico

Web de Blog Admision Universidad del Pacifico

Landing Vlog Admision Universidad del Pacifico

Landing Nuevas carreras Admision Universidad del Pacifico

Landing Nueva carrera Humanidades Digitales Universidad del Pacifico
Landing Nueva carrera Ingenieria en Innovacion y Diseno Universidad del Pacifico
Landing Nueva carrera Politica, Filosofia y Economia Universidad del Pacifico
Landing Recorrido virtual Universidad del Pacifico

Landing Internacionalizacion Admision Universidad del Pacifico

Landing Blog Escuela de Postgrado

Web de la Red Alumni Universidad del Pacifico

Web del Centro de Estudios sobre China y Asia-Pacifico (CECHAP)

Web del Centro de Estudios sobre Mineria y Sostenibilidad (CEMS)

Landing Ingeniaweb

Landing Transformacion Digital

Mantenimiento y ajustes de Tienda Virtual del Fondo Editorial UP

Universidad de Piura - PAD Escuela de Direccion

Landing Asamblea Alumni
Landing CEO Innovation Day
Landing de campana Idiomas UDEP

US Embassy in Perv

Book Cloud - American Spaces

Verisure

Clientes Verisure

Videnza Consultores

Web corporativa de Videnza Consultores

Vinci Highways
Sitio Web Asociacion Movemos
Landing Concurso Muévete Per(

WWF

Landing La hora del Planeta
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Nuestra metodologia de trabajo

- Definicion estratégica del sitio web: objetivo, pUblicos y matriz de
necesidades y soluciones

- Revision del inventario de contenidos.

- Mapa de sitio

@ . Diseno
" - Prototipado del sitio web: diseno de wireframes
@ y definicion de funcionalidades
. - Diseno grafico a partir del Wireframe aprobado.
- Maquetado
O Contenidos
e « Curacion y redaccion de contenidos.
. - (arga de contenidos
@ ) « Ajustes SEO

Desarrollo

- Desarrollo del Backend

- Prueba de funcionalidades

- Vinculacion con herramientas de Google

- Marcha blanca y medicion de performance
- Lanzamiento oficial
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Plataformas
digitales

En MU nos apoyamos en herramientas lide-
res en el mercado para brindar soluciones
digitales de vanguardia a nuestros clientes.

En la etapa de diseno y prototipado, utili-
zamos Figma, una herramienta de diseno
colaborativo que nos permite explorar y va-
lidar ideas de manera eficiente.

La forma en que disena ,®
alineay construye es importante. Hazlo
junto con Figma. ¢

M/ Tempo  Discover

Discover~ = a

Ny Playlist, |-
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En la etapa de desarrollo web, nos apoyamos en WordPress,
una plataforma conocida por su versatilidad, facilidad de uso
y enfoque en el SEQ.

(Por qué recomendamos Wordpress?

1. Facilidad de uso sin igual: Destaca por su interfaz intuitiva
y amigable, permitiendo que incluso usuarios sin conocimientos
técnicos profundos puedan crear y administrar sitios web de
manera efectiva y sin complicaciones.

2. Optimizacion SEO incorporada: Es una de las mejores
soluciones para estrategias SEQ. Esta disenado con la optimizacion
para motores de bUsqueda en su nicleo, facilitando la optimizacion
de contenido, las URL amigables, sitemaps y otros aspectos

clave para mejorar el posicionamiento y la visibilidad en linea.

Themes

Add style to your WordPress site! Browse 11,930 free themes. The works of Berthe

Morisot, 1800s-era
French painter

3. Soporte multimedia completo: Es verdaderamente versatil,
pues admite diferentes formatos de texto, multimedia, como
imagenes, videos, audios y mas, lo que permite a las empresas

crear experiencias web cautivadoras y atractivas para sus visitantes.

4. Escalabilidad sin limites: Es una plataforma escalable que
puede crecer y adaptarse a medida que las necesidades de su
empresa evolucionan, desde un sitio web simple hasta una
plataforma de comercio electronico compleja y sofisticada, sin
perder su potencia y flexibilidad.

5. Integracion fluida con plataformas de comercio
electronico: Se integra sin esfuerzo con soluciones de
comercio electronico lideres como WooCommerce y Shopify,
permitiéndole vender productos y servicios en linea de
manera eficiente, atractiva y personalizada.
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La VACA MU

¢Quiénes somos?

Nos conocen como MU Marketing & Content Lab o también como
La Vaca MU, pioneros en marketing de contenidos en el Per0. Alinea-
mos los objetivos de negocio con la comunicacion, y producimos

contenidos valiosos para las audiencias, generando conversiones o
leads.

Nuestro proposito es promover y construir dialogos y vinculos

sostenibles entre las marcas y sus mercados.

¢Queé soluciones ofrecemos?

Nos involucramos en las estrategias de nuestros clientes, buscando
comprender a profundidad sus audiencias y desarrollar estrategias
de Marketing de Contenidos Always-On.

= Soluciones de marketing: Desarrollo de sitios webs, emailing,

piezas graficas y audiovisuales, gestion de redes sociales y presen-
taciones de alto impacto.

Soluciones de ventas: Testimoniales, emails comerciales, pautas
de performance, contenidos de soporte para ventas.

Soluciones B2B: Web / hub de contenidos, blogging, emailing,
nutricion de leads, social media content.

Soluciones de performance y generacion de demanda: Gestion

de pautas publicitarias para generacion de leads, email marketing
e inbound marketing.

Soluciones de contenidos editoriales: Elaboracion de informes,
policy briefs, guias tematicas, articulos e infografias.
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Siinteresa integrar HubSpot
a tu sitio web, contactanos.

HubSpot
Provider La plataforma CRM de HubSpot ofrece software empresarial para
marketing, ventas, servicio al cliente, gestion de contenido vy
SOLUTIONS PARTNER operaciones. Cada producto es poderoso por si solo, pero la verdadera

PROGRAM . .
magia sucede cuando los usas juntos.
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Marketing Hub Service Hub Sales Hub CMS Hub

Atrae y fideliza a nuevos clientes Desarrolla un proceso eficiente Conecta con tus clientes, supera Crea un sitio web que impulse
creando marketing relevante y para captar a tus prospectos y sus expectativas, reténlos por mas resultados de negocio, sin el
personalizado. convertirlos en clientes. tiempo y crece mas rapido. dolor de administrar sistemas.
) Sincroniza facilmente los datos de tus clientes y

Ope rations H u b automatiza los procesos de negocio para una

experiencia del cliente sin fricciones.

Proyectos Web - 19



Para una cita contacta a

Cesar Meza Mont
CEQ & Director de Marketing estratégico
+51 954 700068

cesar@mu.com.pe

Renato Pena-Vasquez Figueroa
COO & Director de Cuentas
+51 981 014041

renato@mu.com.pe

Javier Yamashita Kawabata

Director de Proyectos Digitales
+51 988 838 866

javier@mu.com.pe

o https:/lavacamu.pe/
O /lavacamu_pe

Este ebook es una coleccion de proyectos realizados por MU Marketing & Content Lab (La Vaca MU Marketing SAC) a lo largo de los Ultimos ocho
o | anos. Algunos de los proyectos mostrados en este ebook pueden haber sufrido modificaciones o incluso ya no existir. El objetivo es mostrar la
;Lavacamu‘ € experiencia y el trabajo de MU Marketing & Content Lab, no ofrecer una descripcion exacta de los proyectos actuales.

@ / mu—marketing—&—content—lab Si te interesa un proyecto en particular, te recomendamos que te pongas en contacto con MU Marketing & Content Lab para obtener informacion

actualizada.
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